Pielikums protokolam nr.5 (24.03.2022.)

«Uznéméjdarbibas, finanSu, gramatvedibas, administréSanas nozare»
Komercdarbinieks, reklamas pakalpojumu komercdarbinieks, mazumtirdzniecibas komercdarbinieks, ripniecibas komercdarbinieks,
agrara sektora komercdarbinieks

Modulu satura izvértéjuma apkopojums

Priekslikumi:
1. leviest jaunu moduli - "Ekonomikas pamatprocesi" (Logistikas darbinieks, Klientu apkalpo$anas specialists, Gramatvedis, Finansu darbinieks) A dala
~5% Tpatsvars, pamatojoties uz to, ka audz&kni nezina pamatus un terminus no ekonomikas
2. Mainit modulu secibu - "Biroja darba nodrosinasana" vai "Uznémuma marketinga pasakumu kompleksa izstrade" parcel uz A dalu un "Precu uzskaite
un dokumentésana" parcel uz B dalu
3. Mainit nosaukumu modulim "Tirgus un klienti" uz "Tirgus izp&te"

’;;IT( Modula temats Modula ieteicamais saturs Piezimes
Tirgus un Klienti
1.1. 1.1.1.
Informacija un tas loma tirgus | Marketinga informacijas biitiba un loma uznémuma mérku sasnieg$ana, informacija un dati,
1. un marketinga petjjumos. izvirzitas prasibas.
(3% no modula kopgja
apjoma)
2 11.2.
) Marketinga informacijas veidi, klasifikacija un raksturojums.
3 1.1.3.
) Marketinga informacijas iegti§anas avoti un Iidzekli.
4.
1.1.4. Parvietots no 6.1. P&tjjuma sagatavosana -
5 Marketinga un tirgus pétijumi, to veidi, atSkiriba starp tirgus un marketinga petijumiem 6.1.1. Petljumi marketinga — marketinga
: informacijas sistémas komponente,
marketinga un tirgus pétijumi, to veidi
6 1.1.5. Pétfjumiem izvirzitas prasibas Parvietots no - 6.1.2. P&tijumiem izvirzitas
) prasibas
2.1. 2.1.1.
7 Tirgus izpéte. Potenciala tirgus kapacitates noskaidrosana, uznémuma vai produkta tirgus dalas noteik$ana un
' (10% no modula kopgja prognoze
apjoma)
2.1.2.
8. Konkurentu darbibas izp&te, cenu situacijas izpéte
(uznémuma un konkurentu Ipatsvara noteikSana tirgli, konkurétsp&jigu prieksrocibu noteikSana).
9. 41 3.1 411 3.1.1.




Tirgus un marketinga pétjjumu
metodes.

P&tTjuma metozu klasifikacija un veidi.

(14% no modula kopgja
apjoma)
10 412, 312
) P&tijuma metozu butiba/apraksts, priek§rocibas un trikumi.
11 6:17.3.1.3.
) 1zlases formesana-metode
12 314 314, Parcelts no Informacija un tas loma tirgus
) Datu mériSanas skalas. un marketinga pétijumos (4.rinda)
413, 3.15.
13. Anketas izstrades process — anketas izstrades noteikumi marketinga un tirgus pétjjumiem,
jautajumu veidi un formul&Sana
51 41 541 411
Klientu/pircgju petijumu Pircgju ricibas pétijumi— pirkto produktu struktiiras pétfjumi, pircgju attieksmes/ prieksrocibu
14. metodes. petijumi
(15% no modula kopgja
apjoma)
15 512, 412
) Klientu apmierinatibas p&tfjumi — novértésanas metodes.
241 511 Vai nevajadz&tu parcelt no 2.1. uz beigam
21 5.1 Tirgus segmentéSana — butiba un merki, segmentésanas kriteriji. ka pétijuma procesa rezultatu?
Tirgus segment€Sana un mérka
tirgus noteik$ana, poziciju Tirgus segment&3anu varétu apvienot ar
16. nostiprinasana. Klientu/pircgju pétijumiem, jo segmentéSana
un uztveres kartes ir klientu p&tfjumu dala?
(15% no modula kopgja Tad «Klientu/pircgju petijumu metodes»
apjoma) batu 30% un ietvertu ari segmentésanu un
uztveres kartes.
17 2+2. 512
' Patérina un biznesa tirgus segmenté$anas ipatnibas.
18 23+3. 513.
) Meérka tirgus un segmentéSanas stratégijas noteikSana, mérka pircéja raksturojums.
19. 214 SesmenteSanas stratégijas. Dublgjas ar ieprieksgjo (17.rinda)
20 +5. 5.1.4.
) Produkta pozicijas nostiprinasanas stratégijas un vértéSanas metodes. (Uztveres kartes)
+1 6.1 6.1.1. Datu grup@Sanas un vizualizéSanas metodes
P&tijuma datu statistiska
21. apstrade, analize,

interpretacija un vizualizaeija.

vizualize$ana




(27% no modula kopgja
apjoma)

29 2. 6.1.2
’ Datu analize ar statistiskam metodém — aprakstosas, secino$as.
5.1. Parcelt no sadalas
Tirgus segmentésana un mérka
tirgus noteiksana, poziciju
nostiprinasana.
(15% no modula kopgja
apjoma)
6L 7.1
2. 5:33;311: sagatavosana un .\/ispﬁrvj_a}ll §T da!a bl'lt_u jﬁ_vei_c paraleli
(16% no modula kopeja iepriek$gjam atbilsto§am t€mam
apjoma)
7.1.1. Pétjjuma sagatavoSana — P&tfjuma procesa soli un pétijumu plana saturs. P&tijuma «6.1.1. Petijumi marketinga — marketinga
pamatojuma, dizaina, p&tijuma metozu, budzeta un laika plana apraksta izstrade informacijas sistémas komponente,
marketinga un tirgus pétfjumi, to veidi» jau
varétu but -1.1.4. (5.rinda)
24, 6.1.2. Peétfjumiem izvirzitas prasibas jau
varétu but 1.1.5. (6.rinda)
Pargjais 6.1.3. [idz 6.1.9. apvienots punkta
7.1.1.
25 7.1.2. Pétijuma veiksana — datu iegiiSana, 7+ Daty sagatavosana apstradei un apkoposana —
' redigeana, kodéSana, primara grupésana, precizitates parbaude
7.1.3.
26. Iegtito rezultatu interpretacija un vizualizaeija vizualizéSana— pétijumu rezultatu skaidrosana,
att€loSana tabulas, grafikos, diagrammas.
27 7.1.4.

P&tijuma atskaites un rezultatu prezentacijas sagatavosana.




Nr.

p.k Modula temats Modula ieteicamais saturs Piezimes
Tirgus un Klienti
1. Ja modula mérkis ir "... p&tit tirgu...", tad ari, pec skolotaja domam, nosaukumam jabut " Tirgus pétiSana".
2. Ja run@jam par tirgu, tad ar to, skolotdja ieskata, vajadz&tu sakt (p. 7.1)
3. Jebkuram priek§metam-modulim vajag atvélét laiku IEVADAM, izskaidrot kopsakaribas utt.
4. Na pieeicsamibas, pe olotaja-do 3 Ftp nformacta-marketinga No-p--Potu
5. " Kona37% —parak i
Nr. L . -
p.k Modula temats Modula ieteicamais saturs Piezimes
Biznesa plana izstrade
1. Sim-medulim-irpar daudzstunda
2. Loti precizi un atbilstigi izstradats modula saturs!!! Stundu skaits ir optimals.
Sakara ar to, ka sabiedriba liela nozime tiek pievérsta socidlajai uznémeéjdarbibai, ieteicams,
3. 1.1.Biznesa ideja Sociala uznéméjdarbiba ietvert to, ka atsevisku apaks§tému, jo nav neviens priek$mets, kur tas batu apskatits.
> T Stratceiska Planos — —
4. S
planeSana
_ Produkcijas razoSanas izmaksas. Pastavigas izmaksas. Nav skaidrs, kadg| razoSanas izmaksas netiek analiz&tas kopa, bet izdalitas, pa vidu ieklaujot
7.1.Uzpémuma L . . ’ _ _ o P o
5 funkcionetana un Mainigas izmaksas. risku analizi, (7.1.3. Uzpémeéjdarbibas riski un apdrosSinasana), kam noteikti jabtit
' . Opthatirazosataapromaaprekinisa e iekSpedgj a i § ekiniem.
izmaksas. # s-apfot kinas priek$pedgjam plana punktam pirms finansu aprékiniem.
Biznesa plana prezentacija tas metodes . _ . e o o s . i -
1znesa plana prezentacya un tas metodes Ieteicams audzeknus iepazistinat ar ar dazadam biznesa Canva izstradasanas formam un
6. 10. Biznesa Canva _ I o s .
B o metodém, ieklaujot atsevisku apaks§tému Biznesa Canva
3.1. Alternativie biznesa plana izstrades riki ’ ’
Nr. - .
Modula temats Modula ieteicamais saturs -
p.k. ’ i Piezimes
Prakse komercdarbiba
1. Saja moduli vajadzetu ietvert arT ieprieks saistiba ar komercdarbibu ietvertas t€mas.
2. | Zinojumu sagatavoSana Biitu nepieciesams konkréti noteikt, kads zinojums ir jasagatavo, ta saturs, uzdevumi, sasniedzamais rezultats.| [Commented [IK1]: Lagums autoram precizétL
Dazadu izzinas avotu T _ . S . .
3 izmantogana pilnveides [[,otl visparigi formul&ts temats. Nav skaidrs, kadi izzinas avoti ir domatl.\ [Commented [1K2]: Lagums autoram precizét
procesa.
4 Piezime no prakses devéjiem: prakses devEji jauta nosaukt precizas prasmes, kas tad prakses laika ir jaiemaca

praktikantam. Programma ir loti visparigi.




